
О Методических рекомендациях
по организации гастрономических и ярмарочных мероприятий, 
направленных на популяризацию российской рыбной продукции



О Гастрономических и ярмарочных фестивалях 

1. Широкий охват аудитории

Фестивали привлекают тысячи посетителей - это даёт возможность познакомить большое количество людей с рыбой и 

морепродуктами, включая тех, кто редко употребляет их в пищу.

2. Яркий формат и вовлеченность

Атмосфера праздника создаёт благоприятную среду для знакомства с новыми вкусами. 

Люди более открыты к экспериментам, а дегустации и мастер-классы помогают разрушить стереотипы о сложностях 

приготовления рыбы.

3. Демонстрация разнообразия рыбных блюд

Богатство рыбной кухни: от традиционных рецептов до современных гастрономических трендов, таких как стрит-фуд с 

морепродуктами, экзотические блюда или авторские рыбные блюда.

4. Социальные сети и эффект сарафанного радио

Яркие фотографии блюд, отзывы блогеров и обычных посетителей активно распространяются в социальных сетях, создавая 

дополнительный информационный повод и мотивируя людей попробовать рыбные продукты.



О разработанных рекомендациях
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Структура методических рекомендаций



Пример Типового Плана территории мероприятия

Вариант зонирования «Площадь»
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Примеры дизайнерско-планировочного решения
Вид на территорию мероприятия



Примеры дизайнерско-планировочного решения
Вид на территорию мероприятия



Примеры дизайнерско-планировочного решения
торговые павильоны



Примеры дизайнерско-планировочного решения
торговые павильоны



Примеры дизайнерско-планировочного решения
зоны приема пищи



Примеры дизайнерско-планировочного решения
торговые павильоны и зоны приема пищи



Примеры дизайнерско-планировочного решения
Зона лекций и мастер-классов



Примеры дизайнерско-планировочного решения
Зона лекций и мастер-классов



Примеры дизайнерско-планировочного решения
фотозона


